
 C.L.F01.S03.03: ترميز التخصص 

 : ا التخصصذترميزات المهن المتاحة له 

I  ,I 1201 ,I 1102 ,I 1101 ,G 1701 ,G 1607 ,G 1606 ,G 1605 ,G 1604 ,G 1603 ,G 1602 ,G 1601 ,C 1101

K  ,K 1203 ,1202K  ,K 1201 ,K 1105 ,1104 K ,K 1103 ,K 1102 ,K 1101 ,J 1401 ,J 1107 ,J 1105 ,1103 J 3201,

L  ,L 1702 ,L 1701 ,L 1402 ,L 1205 ,1204 L ,L 1201 ,L 1101 ,K 1404 ,K 1403 ,K 1303 ,K 1301 ,1208 K ,1204

O 1401 ,O 1303 ,O 1302 ,N 1101 ,L 1706 ,L 1705 ,1704 

  تسويق :بالتخصصالبطاقة التعريفية  

 

 .: ليسانسالمستوى 

 تسيير وعلوم تجارية.علوم اقتصادية، : الميدان

 .علوم تجارية: الشعبة

 .تسويــق: الاختصاص

 

 مكان التكوين -1

 

 .العلوم الاقتصادية والتجارية وعلوم التسيير :الكلية  

 .العلوم التجاريةالقسم:

 .05/08/2015المؤرخ في  656 رقم مرجع قرار التأهيل:

 

  :المشاركون الآخرون - 2

 

 /الشركاء من المؤسسات الجامعية الأخرى:  

 /المؤسسات والشركاء الاجتماعيون والاقتصاديون الآخرون: 

 /الشركاء الدوليون الأجانب: 

 

 لتنظيم العام للتكوين: مكانة المشروع ا - 3

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

سداسيات، يتدرج من خلالها عبر الجذع المشترك في السنة الأولى ثم ينتقل الى السنة الثانية  6يتلقى الطالب تكوينا لمدة ثلاث سنوات بمجموع 

 في السنة الثالثة ضمن احدى التخصصين تسويق أو تجارة دولية.يسانس لفي الحسب التخصصات الاربعة المتاحة  لينهي مشواره 

 

 سداسي( 2( السنة الأولى:علوم اقتصادية والتسيير وعلوم تجارية ـ   قسم التعليم الأساسي )1)ل

 

 

 

 ( السنة الثانية 2)ل
 شعبة علوم المالية والمحاسبة 

 ( السنة الثانية 2)ل
 سداسي( 2ير )يشعبة علوم التس

 ( السنة الثانية 2)ل
 سداسي(2شعبة العلوم الاقتصادية )

 ( السنة الثالثة3)ل
 سداسي(2) تجارة دوليةتخصص: 

 ( السنة الثالثة3)ل
 سداسي(2)تسويق تخصص: 

 ( السنة الثانية 2)ل
 سداسي(2العلوم التجارية )شعبة 



 :مضمون التكوين وسياقاته -4

   

تمكن مجموعة من المقاييس النظرية والتطبيقية التي  حولحيث يتمحور السداسي الاول  ،يتضمن التكوين في ليسانس التسويق من سداسيين

 ...تسويق الخدمات، الاتصال، سلوك المستهلكمن خلال بحوث التسويق،  بجديات التسويقالطالب من فهم أ

دراسة مقاييس ذات نوعية ومتخصصة في المجال بدقة كالتسويق الاستراتيجي والتسويق في حين يكون السداسي الثاني أكثر تعمقا من خلال 

 .المؤسسات المحلية إحدىربص ميداني في الطالب لاجراء تدولي...اضافة الى فتح المجال أمام الالكتروني والتسويق ال

 

 :هداف التكوينأ - 5

  

وكل الاستراتيجيات والسياسات مكين الطالب من تعلم كل المبادئ الاساسية للتسويق والعناصر المكونة له يهدف مسار ليسانس تسويق الى ت 

 يتيح هذا التخصص للطالب تحقيق الاهداف التالية:سواء، كما سات الانتاجية والخدمية على حد التسويقية التي تنتهجها المؤس

 التدريب على تطبيق الاستراتيجيات والاساليب التسويقية الفعالة وتكييفها وفق خصائص المؤسسات الجزائرية؛ 

 التحكم في أساليب البحوث الكمية والوصفية من خلال التعرف على مختلف الادوات الاحصائية والتحليلية المستعملة؛ 

  تطبيقات مكثفة لتقنيات التسويق لترسيخ المعارف المكتسبة؛اجراء 

 تحليلا تسويقيا والخروج بسياسة تسويقية ملائمة لانتهاز الفرص واكتساب مزايا تنافسية تفيد حلية والاجنبية القدرة على تحليل الاسواق الم

 المؤسسات على تحسين تموقعها وصورتها في السوق.

 

 :التكوينالمهارات المستهدفة من  - 6

  

 يهدف هذا التكوين الى جذب المؤهلات والطاقات التي تكتسبها الجامعات الجزائرية بغية تحقيق ما يلي:

 القدرة على تحليل بيئة عمل المؤسسات في ظل الازمات التي يشهدها العالم؛ 

 تكوين خبراء في الشؤون الاقتصادية الوطنية والاقليمية والدولية؛ 

  ؛باستخدام نظم المعلومات التسويقية المعروفةالتمكن من التنبؤ بالازمات أيا كان نوعها وطبيعتها قبل وقوعها 

 .معالجة الازمات بطرح حلول بديلة من خلال استخدام ادوات التسويق الحديث 

 تهيئة المتخرجين للالتحاق بالماستر ودخول عالم البحث العلمي. 

 

 :لجهوية والوطنية لقابلية التوظيفلإمكانات المحلية، اا - 7

  

ة سيمتلك الطالب المتكون في مجال التسويق الرصيد المعرفي الكافي والقدرة والكفاءة اللازمتين للولوج في عالم البحث العلمي وانتاج قيم

المؤسسات الاقتصادية التي تتبنى التوجه مضافة للجامعة الجزائرية، كما سيتمكن من خلال هذه المؤهلات من الحصول على وظائف مرموقة في مختلف 

 إستراتيجية طويلة الامد لها.التسويقي الحديث ك

  



 



 



 

 


