
 Codage spécialisé: E.L.F04.S02.05 

 Encodages des professions disponibles pour cette spécialité  

G 1608, H 1102, J 1101, J 1103, J 1105, J 1107, J 1401, L 1701, L 1704, L 1706, N 1101, N 1103, N 1303, O 1401, 

 P 1203   

Fiche d’identité de la spécialité : Communication 

  

Niveau : Licence. 

Domaine: Sciences humaines et sociales. 

Division : Sciences humaines - Sciences de l’information et de la communication. 

Spécialisation: Communication. 

  

1- Localisation de la formation: 

  

Faculté : Sciences humaines et sociales. 

Département : sciences de l’information et de la communication 

Références de l’arrêté d’habilitation du diplôme à préparer : Arrêté N° 002 du 03 janvier 2021. 

 2- Partenaires extérieurs : 

  

Partenaires d’autres institutions universitaires : / 

Autres institutions et partenaires sociaux et économiques: 

 Institutions économiques et sociales locales 

 Institutions de presse et de médias 

 Radio Batna Régionale 

 Direction de l’éducation Batna 

 Direction des affaires sociales Batna 

 Société Naftal 

 Direction de la santé de Batna 

Partenaires internationaux étrangers : / 

 

 3- Organisation générale de la formation: position du projet 

  

  

 

 

 

  

  

  

Domaine :SciencesHumaines et Sociales. 

 

Filière :sciences de l’information et de la communication 

 

Specialité :Communication 

 

Specialité :Information 

 

 



  4- Contexte de la formation: 

  

Cette formation en Licence communication  comprend des programmes qui tiennent compte du rythme des 

derniers développements scientifiques et académiques et techniques de communication discernée  à travers l’étude 

d’un ensemble de mesures, et dont les plus importantes sont: Introduction aux médias et à la communication en plus 

des écoles, des programmes et de la société de l’information, des technologies de l’information et de la 

communication, ainsi que des techniques d’édition et des théories des médias et de la communication. Elle 

s’intéresse également à l’étude du public, des médias et des mécanismes de marketing et de publicité. 

  

5- Objectifs de la formation: 

  

 Former des cadres en sciences de la presse et de la communication, spécialisés dans la presse, dotés 

d’informations et de données théoriques enrichies par des stages pendant toute  la période de cette formation 

 Le contenu proposé est lié au domaine de spécialité car il aide les diplômés dans leur domaine de travail d’une 

part, à répondre facilement aux exigences de l’institution bénéficiant de leurs services d’autre part, il leur 

permet de pratiquer leur enseignement  et d’entrer dans des équipes de recherche scientifique et 

académique, puis cette formation permettra à l’étudiant diplômé de réaliser ce qui suit: 

o Bonne compréhension des cours, et les relier à la réalité du terrain 

o La capacité de comprendre les données scientifiques et pratiques liées à la spécialisation des médias. 

o Lui fournir une pensée scientifique et comment l’utiliser dans le domaine du travail et les relations qui 

en découlent. 

o Fournir une formation qui permet une intégration rapide et efficace dans le domaine du travail. 

o Permettre à l’étudiant diplômé de bénéficier de connaissances dans son domaine de spécialité.. 

o Offrir une formation générale à l’étudiant afin de poursuivre ses études et ses recherches aux stades de 

master et du doctorat.  

 

6- Profils et compétences visés: 

  

Cette  formation vise à : 

 Fournir à l’étudiant  des compétences qui lui permettent de comprendre le processus de communication 

 Contribuer au développement et à l’amélioration de la performance des différentes institutions 

 Préparer et former des cadres scientifiquement qualifiés pour le développement des institutions algériennes à 

travers le facteur communication 

 Encourager les étudiants à mener des recherches scientifiques et à participer au développement de 

l’institution a travers les processus de formation et de formation. 

 Chercher à fournir à l’étudiant des connaissances scientifiques spécialisées, à développer ses capacités et à 

développer ses compétences pour faire face à la nouvelle réalité économique caractérisée par la concurrence 

 



 

7- Potentialités locales régionales et nationales d’employabilité: 

   
 Les diplômés peuvent être accueillis dans tous les secteurs de l’activité économique, sociale, politique et culturelle, 

car le domaine de travail pour diplômés  de la communication comprend les missions du communicateur, ce qui est 

devenu une nécessité pour activer la performance de toutes les institutions. 

  

  



 

  



 

 



 


